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      Mondays  11:00  am  –  Noon  
And by appointment 

























































































































































































The  University  of  Montana  assures equal  access  to  instruction  through  collaboration 
between  students  with  disabilities,  instructors,  and  Disability Services  for  Students 
(DSS).  If  you  think  you  may  have  a disability  adversely  affecting your  academic 

















































TOTAL   100%  
All courses conducted by the Management & Marketing Department will be graded on a 
+/‐ basis.  Below is the grade scale for this grading method. 
A ≥  93  77 ≤  C+ < 80 
90 ≤  A‐ < 93  73 ≤  C < 77 
87 ≤  B+ < 90  70 ≤  C‐ < 73 




















8/28     Introduction to Class 
 
 9/30    Introduction to Sports Marketing    Read Chapter 1   




9/6    Sports Marketing Domains      Read Chapter 2 
 
9/11    Segmenting the Sports Market    Read Chapter 6 





         
 





       



















    Traditional Marketing Strategies  
       
10/16    S	 ponsorships          Read Chapte r 4   
  
       
10/18 	   Sponsorship Foundation      Read Chapter 5 

 
10/23  	  Leveraging              
 




11/1 	   Sports Endorsements   
 
11/6    E	 LECTION DAY!  N o Cla sse s      PLEASE VOTE!        
 









11/22     THANKSGIVING!          HAVE FUN!    
 
11/27    Project Day 
 
11/29    Group Presentations 
 
12/4    Group Presentations 
 
 12/6    Group Presentations 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
  
 
 
 
PROFESSOR’S AUTOBIOGRAPHY: 
CAROL L. BRUNEAU – I was born in Stillwater, Oklahoma and had a fairly normal 
childhood.  I attended Oklahoma State University and received a B.S. degree in 
sociology/anthropology.  After graduation, I attended Arizona State University where I 
worked on an M.S. degree in archeology.  I never finished this degree, but I did have 
some great experiences conducting fieldwork in Israel, Arizona and New Mexico.  After 
dropping out of the graduate program, I became a secretary as the utility of an 
anthropology degree seemed to be questioned by many employers.  Finally, tiring of not 
having any spending money, I returned to Oklahoma State University to work on an 
MBA degree.  It was then that I discovered the wonderful world of marketing that 
allowed me to combine the study of human behavior that I had found interesting in 
anthropology with the money‐making potential of an MBA degree. 
After graduation, I worked as a Market Research Scientist for Battelle Pacific Northwest 
Laboratories in Richland, Washington for 5 years.  Battelle is the largest not‐for‐profit 
contract research organization in the world.  The Battelle office in Richland primarily 
conducts research for the U.S. Department of Energy and the Hanford Nuclear 
Reservation.  My duties at Battelle included being responsible for supplying marketing 
expertise and management to a variety of contract research projects.  Major areas of 
research that I participated in included: technology transfer and diffusion, consumer 
decision‐making, innovative technology concepts, and market assessments.  I was also 
the technical liaison between Battelle and eight Native American reservations located 
near the Hanford site for a dose reconstruction project. 
Although I liked my work at Battelle, I decided it was time for a new challenge.  I moved 
to Tucson, Arizona and began working on a Ph.D. degree in marketing at the University 
of Arizona in the Fall of 1991.  I finished this degree in 1996. 
In January of 1995, I interviewed with the Management Department of the University of 
Montana and was offered a position as an assistant professor. I am still thrilled after 
being here 15 years to have found such a great job in such a beautiful place with such 
great colleagues and students.  I have taught Marketing Principles, Consumer Behavior, 
Marketing Management (undergraduate and graduate level), Marketing and Culture,  
Sports Marketing and Nonprofit Marketing.  I have a variety of research interests 
including sensorial marketing, generational studies, qualitative research methodology, 
sports marketing, and nonprofit marketing 
My hobbies include wine tasting, gourmet cooking (and eating!), traveling, hiking, 
playing golf (badly), reading, watching spectator sports (Go Griz! Go Pokes!) and 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
observing human (consumer) behavior wherever it occurs. I am a member of the Rotary 
Club of Missoula Sunrise.  My favorite sport is INDYCAR racing, and I was able to attend 
the Indianapolis 500 in May 2016, the world’s largest one day/one venue sporting event 
with over 400,000 spectators. 
YOUR AUTOBIOGRAPHY: 
NAME: ___________________________________ 

Hometown:  ___________________________________ 

E‐mail:  ________________________________ 

Major:  _________________________________ 

Company where employed:  ______________________________ 

(if applicable) 

Year in college:  ______________________________ 

What do you expect from BMKT 413?  Are there any sports marketing topics that you 

would specifically like me to cover? 

OVER >>>>>>>>
 
 
 
Please use the space below to write a little something about yourself similar to the 
autobiography that I wrote.  Include why you are taking this class and what you plan to 
do with your degree after graduation.  Also, tell me about your background (especially 
business experience that you have had), your extracurricular activities, hobbies or other 
interests, and/or anything else you think I might find interesting.  This autobiography 
should be turned in during class on TUESDAY, September 11. 
